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Amazonにおける商品画像の役割
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Amazon.com(アメリカ)での現状

Amazonが実施したスポンサーブランド広告2000件のサンプル調査では、約５％の画像および動画広告のみ
高いクリック率（CTR）を記録しました。

Amazon Accelerate 2025, AI Masterclass II: Enhance Your Creative Asset Strategy from Start to Finish

https://youtu.be/_kZpVxDWX4g?si=Xt3HZrBNNelbVI-M
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クリエイティブの特徴

高いクリック率を記録した約５％のクリエイティブにみられる特徴は４つです。

（日本語訳）

Amazon Accelerate 2025, AI Masterclass II: Enhance Your Creative Asset Strategy from Start to Finish

https://youtu.be/_kZpVxDWX4g?si=Xt3HZrBNNelbVI-M
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Amazon,商品画像のガイド

クリエイティブの効果

https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/G1881?locale=ja-JP
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商品画像の基本要件

メイン画像（１枚目）
ページ上で最初に表示される画像です。
白抜きで、基本的に商品以外が表示されてはいけません。

サブ画像（２枚目以降）

使用中の商品の状態や、ある環境に置かれた状態など、
さまざまな角度から商品の特徴が表示されます。
購入者が商品を検討しやすくするために、
魅力的な画像を6枚以上提供することが推奨されています。

重要な要素です。

Amazon,商品画像のガイド

https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/G1881?locale=ja-JP
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サブ画像の役割
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なぜAmazon.com（アメリカ）向け
の 商品画像作成が重要か



©2026 Amazon.com, Inc. All Rights Reserved. 転載・複製を禁じます。

日米でのデザインに求められるアプローチの違い

日本とアメリカでは、言語だけでなく、文化やライフスタイルが根本的に異なります。
その大きな違いにより、同じ商品でも異なる商品ページデザインで購入者にアプローチする必要があります。

Amazon.com (アメリカ)Amazon.co.jp
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日米でのデザインに求められるアプローチの違い

日本の文化 アメリカの文化

説明を重視する傾向にある
↓

商品の魅力を文字で説明

第一印象で素早く判断する
↓

明快・シンプルに印象づける

アメリカでは、明快、シンプルに印象付けるアプローチが求められる傾向にあります。

“ 日本で成功したデザイン ≠ アメリカでも成功するデザイ
ン ”

JETRO,米国進出のための食品パッケージデザイン戦略とFDA規制, 2024.02

https://www.jetro.go.jp/ext_images/agriportal/platform/us/2024/pf_202402.pdf
https://www.jetro.go.jp/ext_images/agriportal/platform/us/2024/pf_202402.pdf
https://www.jetro.go.jp/ext_images/agriportal/platform/us/2024/pf_202402.pdf
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アメリカの購入者に印象付けるためのデザイン

「最初に目に入るデザイン要素の優先順位」×「伝わる情報の優先順位」を意識したデザインにより、
短時間で情報を伝えやすくなります。

JETRO,米国進出のための食品パッケージデザイン戦略とFDA規制, 2024.02

https://www.jetro.go.jp/ext_images/agriportal/platform/us/2024/pf_202402.pdf
https://www.jetro.go.jp/ext_images/agriportal/platform/us/2024/pf_202402.pdf
https://www.jetro.go.jp/ext_images/agriportal/platform/us/2024/pf_202402.pdf


14

日本事業者が直面するクリエイティブの課題
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Amazon.com（アメリカ）で
効果的な画像とは
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効果的なサブ画像の要素（一部）
要素 黒字：日本と共通要素 赤字：アメリカ特有の要素
画像サイズ 最低1000px×1000px、推奨2000px×2000px以上
画像枚数 なるべく多く設定（サブ画像最大8枚）
適切な照明 影や暗すぎる部分がない

多角度表示 商品の正面、側面、背面、上部など複数角度

比較表 差別化ポイントを図示
サイズ感 サイズ感がわかる画像を入れる比較表

訴求ポイント 商品によって、購入者が得られるメリットを明記する
１画像につき3つまでの主要メッセージに絞る

一貫性 すべての画像でデザインスタイル(テーマカラーやフォントなど)を統一
カラースキーム ブランドカラーを効果的に使用

使用シーン/モデル 購入者が具体的にイメージしやすいようなシーンをターゲットに合わせて表示
アメリカのライフスタイル、アメリカのターゲット層にあったモデルを起用

文字サイズ/テキスト量 テキストは読みやすいフォント（×筆記体） 、また画像の15-20%以下の量に抑える

言語 現地言語でテキストを記載する （英語）

単位 インチ、フィート、ポンドなどを使用
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事業者様の事例① 株式会社愛媛朝日テレビ様

色の数が少なく
ブランドカラ―で統一

環境に配慮している
ストーリー

現地の季節やイベント、
ライフスタイルにあった画像
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事業者様の事例② 株式会社リガト様
写真メインで少ない
テキスト量

ライフスタイルに
あった画像

自然光で健康的な印象
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ベンチマーク商品をみよう
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クリエイティブスタジオを使った
画像生成方法
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Amazon Creative Studioの概要
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クリエイティブスタジオ使用方法

※Amazon.com（アメリカ）のセラーアカウントが必要です。

1. セラーアカウントにログイン

2. 左上メニューをクリック

3. 広告＞広告キャンペーンマネージャー
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クリエイティブスタジオ使用方法
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画像生成方法

1. 画面下ツールバーの「画像を説明してください」
をクリック

2. 商品を追加（任意）
1. 販売商品のASINを追加
2. 商品登録がまだの場合は他社商品の追加も可能

3. 画像説明文(プロンプト)を追加（任意）
4. 画像縦横比率

1. 商品画像の場合、4:5（縦）か1:1（正方形）に
変更

5. 参考資料、スタイル、効果を設定（任意）
1. 参考資料：参考にしたい画像を設定
2. スタイル：背景になる場所やシーンを設定
3. 効果：照明/カメラアングル/トーンとカラー
を設定

※ 1&2は商品追加時のみ使用可能
6. 生成
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作成した画像がAmazonポリシー
に反していないか必ずご確認くだ
さい

画像生成方法

7. 生成した画像の修正
1. 各画像の編集をクリック
2. 変えたい内容を明確に説明

例：「フライパンをしゃぶしゃぶ用の取っ手が短い日本鍋に変えて…」

8. 文字やロゴを入れる（任意）
1. 画像に手動で追加編集が可能
2. オーバーレイ機能

→テキストやブランドロゴなどを追加可能
9. 完成

7. 右上の保存から保存

https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/G1881
https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/G1881
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生成した画像から動画に変換することも可能です。

生成した画像から動画を作る方法
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生成した画像から動画に変換することも可能です。

生成した画像から動画を作る方法
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プロンプト記述のコツ
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失敗しやすいプロンプトの特徴
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プロンプトの構造テンプレート例



©2026 Amazon.com, Inc. All Rights Reserved. 転載・複製を禁じます。

そのまま使えるプロンプト例①

Amazon,クリエイティブエージェントのユーザーガイド

https://aistudio.amazon.com/creative-agent-user-guide


©2026 Amazon.com, Inc. All Rights Reserved. 転載・複製を禁じます。

そのまま使えるプロンプト例②

Amazon,クリエイティブエージェントのユーザーガイド

https://aistudio.amazon.com/creative-agent-user-guide
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そのまま使えるプロンプト例③

Amazon,クリエイティブエージェントのユーザーガイド

https://aistudio.amazon.com/creative-agent-user-guide
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修正する際のプロンプト例

商品を大きくしてシーンに合わせる

生成した画像を修正するためのプロンプトを紹介します。

Amazon,クリエイティブエージェントのユーザーガイド

https://aistudio.amazon.com/creative-agent-user-guide
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修正する際のプロンプト例

Amazon,クリエイティブエージェントのユーザーガイド

https://aistudio.amazon.com/creative-agent-user-guide
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修正する際のプロンプト例

Amazon,クリエイティブエージェントのユーザーガイド

https://aistudio.amazon.com/creative-agent-user-guide
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Amazon.com(アメリカ)の商品画像の要件

商品画像の要件（一部）
• 出品する商品を正確に表すこと。

• 商品名を一致させること。

• ヌードや性的なものを示唆させる画像ではないこと。これには、モデルと絵の両方が該当します。

• 子ども用およびベビー用下着、レオタード、水着、および同様の身体にフィットする商品は、モデルなしの平置きの状態で撮影すること。

• カスタマーレビュー、星5つのイメージ、配送料無料などの文言、または販売パートナー固有の情報に関する画像ではないこと。

• テキストや価格の詳細がないこと（サンプル画像のみ）。

• Amazonのロゴや商標、およびそれらに類似したバリエーション、修正、紛らわしい表記がないこと。これには、「Amazon」、
「Amazonプライム」、「Alexa」、またはAmazon Smileデザインが付いた用語やロゴが含まれますが、これらに限定されません。

• Amazonで使用されるマーク、およびマークに類似したバリエーション、修正、紛らわしい表記がないこと。

これには、「Amazonおすすめ」、「Premium Choice」、「Amazon Alexa」、「Works with Amazon Alexa」、「ベストセ
ラー」、 「トップセラー」などが含まれますが、これらに限定されません。

詳しくは、出品者の知的財産権ポリシー - 商標をご覧ください。

Amazon,商品画像のガイド

https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/GZUQ6GBBXQVHQKF2?locale=ja-JP
https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/GZUQ6GBBXQVHQKF2?locale=ja-JP
https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/GZUQ6GBBXQVHQKF2?locale=ja-JP
https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/G1881?locale=ja-JP
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Amazon.com(アメリカ)の商品画像の要件

トラブルシューティング
• 許可されている画像のバリエーションの種類について詳しくは、画像のバリエーションをご覧ください。

• 独自の画像を作成する場合は、Amazonが提供する 画像処理製品 および撮影に関する動画が役に立ちます。

• 技術的要件またはコンプライアンス要件を満たしていない画像ファイルを確認するには、下記手順で確認します。

カタログ＞画像のアップロード＞送信ステータス＞問題の原因＞レポートを確認

レポートでハイライトされた問題を必ず解決してから、再度アップロードするようにしてください。

Amazonのポリシーに準拠していない問題の原因について詳しくは、画像に関する問題をご覧ください。

• 商品詳細ページに画像が表示されない理由を確認するには、商品詳細ページに画像が表示されないをご覧ください。

その他のヘルプページ参照方法
セラーセントラルお悩み解決フローガイドはこちら

Amazon,商品画像のガイド

https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/G8HQAHPDXA9ANPH4?locale=ja-JP
https://www.amazon.com/pstudioipv
https://www.youtube.com/c/AmazonImaging
https://sellercentral.amazon.com/imaging/upload/status
https://sellercentral.amazon.com/gp/help/external/GT8RSE9S9NK4LP6Z?locale=ja-JP
https://sellercentral.amazon.com/gp/help/external/G17811?locale=ja-JP
https://jp-3p.s3.ap-northeast-1.amazonaws.com/js/US_DSR/%E3%82%BB%E3%83%A9%E3%83%BC%E3%82%BB%E3%83%B3%E3%83%88%E3%83%A9%E3%83%AB%E3%81%8A%E6%82%A9%E3%81%BF%E8%A7%A3%E6%B1%BA%E3%83%95%E3%83%AD%E3%83%BC.pdf
https://sellercentral.amazon.com/help/hub/reference/external/G1881?locale=ja-JP
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本セミナーのまとめ
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よくある質問と回答

Q.モデルが日本人のままだとダメですか？
A.いいえ。

ターゲットとしている層がアメリカ在住のアジア系であったり、
日本らしさをアピールしたい場合は効果的です。

Q.クリエイティブスタジオは日本のアカウントでも使えますか？
A.現時点での利用対象地域はアメリカのみです。

Q.クリエイティブスタジオでA＋や広告用のクリエイティブも作成できますか？
A.できます。作成する画像の大きさを目的に合わせて変更してください。

Q.どうやってアイデアを生み出せばいいですか？
A. 他社の商品ページのデザインや、

クリエイティブスタジオの「インスピレーションギャラリー」をご覧いただくことがおすすめで
す。



Thank you
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